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ניתוח המאמרים

מאמר 1 - הנחיות לכתיבת העבודה:

המאמר עושה הבחנה בין שתי צורות של עיבוד: סנטרלי ופריפראלי.

עיבוד סנטרלי - התוכן של המסר וכל מה שקשור לעיבוד של התוכן של המסר - אינפורמציה סנטרלית.

כל הדברים האחרים מסביב - עיבוד אינפורמציה פריפראלית.

I. חלוקה של סנטרלי ופריפראלי מתאימה להמון תחומים בחיים.

II. הרבה פעמים, בגלל שהצרכן לא מודע לעצמו, האינפורמציה הפריפראלית היא מאוד יעילה.

III. להתבונן בחלוקה התיאורטית של שתי הדרכים. להסביר מה פירוש עיבוד סנטרלי ופריפראלי (לנסות להגדיר בכוחות עצמנו).

תיאור קצר של המאמר, להתייחס בביקורתיות לכל מה שיכולים, למושגים של עיבוד סנטרלי ופריפראלי, אינפורמציה וורבלית לעומת אינפורמציה ויזואלית.

לבקר את התיאוריה - ELM שנמצאת במאמר.

נטבח נוסף - מעורבות. במצב של מעורבות גבוהה ההשפעה על העמדות תבוא מהמסר הסנטרלי ובמעורבות נמוכה תשפיע יותר האינפורמציה הפריפראלית.

לנתח באופן ביקורתי את התיאוריה הנ"ל.

I.  ELM - היא היום התיאוריה הכי פופולרית.

II.  נטען שהיא לא רצינית.

III.  להסתכל על הניסוי ולזהות מהם משתנים תלויים ובלתי תלויים ולראות האם יש בעיות בניסוי - משתנים מתערבים וכו'.

IV.  המאמר מוצג כאילו שהניסוי תומך בתיאוריה - האם אנחנו מסכימים (המרצה חושב שלא כל כך).

V.  לכתוב על כל בעיה נוספת מרכזית חשובה שמזהים במאמר.

מאמר 2:
ישנה תיאוריה של המחבר שטוענת שבמצבים מסוימים המערכת הריגושית האפקטיבית יכולה להיות מופעלת ללא תווך של המערכת הקוגנטיבית.

אם מעדיפים מוצר א' על ב', זה אומר שיש משהו אוטומטי לפני החשיבה והחשיבה באה רק מאוחר יותר.

לבקר את המאמר ברמה התיאורטית וברמה הניסויית.

ברמה התיאורטית - האם זה הגיוני שיכולים להיות מצבים שהמערכת הריגושית יכולה לתפעל ללא ייצוג קוגנטיבי.

האם זה נכון שאחרי שהופעלה המערכת הריגושית, ישנה רציונליזציה קוגנטיבית (חייב להיות משהו קוגנטיבי קודם ולאחר מכן רציונליזציה).

בחלק הראשון של המאמר יש סיפור על צ'ילי פפר, אבל הוא לא תומך ברעיון של המחברים - להגיד אם אנו מסכימים לזה או לא (דוגמא של מערכת אפקטיבית ולא קוגנטיבית).

בחלק השני - שורה של ניסויים שאמורים לתמוך בתיאוריה של הכותבים.

לזהות את זה ולבקר את זה.

בחלק האחרון - המערכת הריגושית לא מדווחת ע"י הקוגנטיבית. יש תופעה של גירוי ניטראלי שמוצג הרבה פעמים, ההעדפה לגירוי טובה יותר כאשר זה מוצג מספר פעמים רב יותר.

מסתבר שתופעה זו מתקבלת גם אם הנבדקים לא זוכרים מה הציגו להם.

הכותב טוען שזה הממצא שתומך בריגושים קוגנטיביים ולא ריגושיים.

להגיש בכתב תמציתי ובצורה מדעית.

כל משפט שיהיה מנומק לוגית או אינטואיטיבית או על סמך ניסיון חיים או אמפירית.

פרויקט סיום
להציג מסר משכנע בכיתה לפי עקרונות שנלמדו בכיתה או אחרים.

1. פרסומת למוצר או מותג - להציג כסנטרלי או פריפראלי, להציג בשקפים כתובים. מאפיינים, פלח שוק וכו'.

2. קמפיין פרסומי שלם או רעיון - מבחינה שיווקית.

3.  אפשרות של מסר שכנועי פוליטי - לבחור מפלגה מסוימת לנסות לשכנע.

