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הוצג האירוע של נוקיה (פינלנד) 

Nokia: the consumer electronics business
אחד הסטודנטים (חילמי) סיפר את האירוע ופרופ' בר-זכאי השלים את החסר.

החברה נוסדה בשנת 1966 בפינלנד כתוצאה של איחוד של שלוש חברות ועסקה בנייר, צמיגים וכבלים.

בשנות ה- 70 היא התחילה להיכנס לשטחים שונים של אלקטרוניקה.

בשנת 1995 עברה לעסקי טלפונים ניידים, תקשורת ואלקטרוניקה.

נוקיה הפכה להיות אחת החברות המובילות בייצור טלפונים ניידים ומערכות תקשורת והעסיקה 34,000 עובדים, 14,000 מהם ב- 45 מדינות שונות.

בכל אירוע בתחילתו ישנה הסתייגות כלשהי של הכותב.

כשמנתחים אירוע יש ללכת על כמה תסריטים.

תסריט אחד: החברה הולכת על המשך מצב קיים.

תסריט שני: מצב אופטימי, מצב ניטרלי, מצב פסימי.

אחרי שמספרים על החברה ועל האסטרטגיה שלה, יש למנות את 10 הדיברות שלך, כלומר, מה אתה חושב על 10 הדברים שבהם האסטרטגיה שלך תצליח. למשל: מניסיוני בחיים אני חושב שאם לא משתפים את העובדים באסטרטגיה של החברה אז האסטרטגיה לא תצליח. לדוגמא: חברת West Air Line.

דרך אחרת: ניתוח האירוע, אנליזה.

דרך אחרת: דרך הבחירה, לדעת לבחור נכון בין דרכי הפעולה האפשריות.

דרך אחרת: אדם שעסק ביישום כל חייו - איש שטח.

אסטרטגיה = חזון, קביעת מטרות, דרכי פעולה אפשריות.

