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עקרונות של תפיסה
בשכנוע – ישנו מקור שמעביר מסר וישנו מקבל.

מסר – Don’t take anything for granted.

מה שנקלט זה המסר עצמו ומה שיש למקבל המסר בראש.

אין מציאות ממשית אובייקטיבית, המציאות היא משהו שאנחנו כופים על עצמנו.

עקרונות של תפיסה
1. תהליך מורכב שלוקח זמן – Complex process requiring time.

תמונה שבה רואים שתי דמויות (זהות בגודלן) בתנוחה של ריצה, כאשר אחת הדמויות רודפת אחר השניה והרקע הוא מעין פרספקטיבה של מרחק. הדמות הנמצאת במקום גבוה יותר בתמונה נראית גדולה יותר ומאיימת יותר.

אשליה אופטית
בניגוד למה שאנחנו מצפים, אין דבר כזה – עולם אובייקטיבי.



























































































































שני השולחנות זהים בגודלם למרות האשליה האופטית שזה לא כך.

תהליך התפיסה לוקח זמן ומורכב, לכן כשמעבירים מסר (חשוב) אף פעם לא לשים אותו בסוף, בשניות האחרונות. את הדברים החשובים צריך תמיד לשים בתחילת הדברים.

2. מושפע מהקשר וציפיות – Effected by context and expectations.

מה שנתפס, מושפע מהקשר והציפיות.

כשקוראים את הטבלה במאונך רואים מספרים.

כשקוראים את הטבלה במאוזן רואים אותיות.
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עיגולים במרכז הם באותו גודל. אך העיגול המוקף בעיגולים קטנים נראה גדול יותר מאשר זה המוקף בעיגולים גדולים.


מערכת הציפיות מדריכה אותנו כל הזמן ומעוותת לנו את העולם.
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מציגים לנבדקים שורה של תכונות:

חכם

יצירתי

ביקורתי

קמצן

התכונות עוברות מתכונה טובה עד רעה.

מבקשים מהנבדקים לאפיין את האדם והוא מקבל ציון די טוב.

כשהרשימה היא בסדר הפוך, מקבל האדם ציון רע.









































המסר שאתה קולט הוא אינטראקציה של שני גורמים:

מה שמועבר.

כל מה שיש לך בראש.

3. אין קשר חד ערכי בין הגירוי לבין התגובה – No one-to-one relation with stimulus.

בציור מסוים ניתן לראות למשל או ארנב או ברווז.

המילה Liar יכולה להראות גם כמו פרצוף.
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כשרוצים להעביר מסרים שיישארו בזיכרון זמן רב, משתמשים במשפט דו משמעי:

לא לאבד את הצפון.

הגעת לגיל שאפשר להתחיל.

4. תפיסה יכולה להיות בלתי מודעת – Could be unconscious.

בשנות החמישים פורסם מאמר בו נאמר כי מפרסם הצליח להכניס מסרים לא מודעים בסרט קולנוע.

מסר אחד – רואים מדבר ומישהו צמא ואז – תשתה קוקה קולה.


מסר שני – קנה פופ קורן.

מסתבר שהפרסום לא היה ולא נברא, אך הכל זאת זכרו את זה האנשים לאורך זמן.










































תפיסה בלתי מודעת – Unconscious perception.

אתה נחשף לגירוי מסוים ותשומת הלב שלך מופנה למשהו אחר וכתוצאה מכך אתה לא מודע לגירוי.

תפיסה תת-ספית – Subliminal perception.

ניסוי של תפיסה תת-ספית בוצע עד כה בהצלחה אך ורק בתנאי מעבדה.

5. גירויים אשליתיים – Phenomenon of illusory conjunctions.

2 N T X 4
זה מוצג לזמן קצר מאוד בפני הנבדקים.

1.  מתבקשים לדווח את המספרים בקצוות – 24

2.  לדווח את האמצע – NTX
היו מעט טעויות בצבעים – Feature errors.

היו הרבה טעויות אשליתיות – Conjunctions errors (בסדר הצבעים).

תפיסת אובייקטים מורכבת משני שלבים:

1.  שלב קדם קשבי, קולטים אינפורמציה לפני שהקשב בא לידי ביטוי. בשלב זה זוכרים צבעים וזוכרים אותיות.

2.  בשלב שני הקשב מדביק את התוכניות לאובייקט השלם. כלומר מחברים את הצבעים עם האותיות.

6. תפיסה מושפעת מצרכים ומלחץ חברתי – 

Influenced by needs and social pressure. 

בניסוי:

מציגים לנבדקים מטבעות מסוגים שונים: 5 סנט, 10 סנט, 25 סנט.

מראים להם ציור עם עגולים ומבקשים מהם לבחור את העגול המתאים למטבע.

נבדקים שבאו מרקע אמיד בחרו את הגודל המתאים פחות או יותר ואילו נבדקים שהגיעו מרקע עני בחרו את העיגולים הגדולים יותר.









































מבקשים מנבדקים לעשות שיפוטים תפיסתיים.

מראים להם שני קווים A ו- B שההבדלים בהם קטנים מאוד.





   A B 


























שאלו מספר אנשים איזה קו ארוך יותר וביקשו מהם לשקר. הנבדק היה לקראת סוף התור וכשהוא התבקש לחוות את דעתו הוא טען ש- A ארוך יותר מ- B, למרות שראה את ההיפך. זאת בגלל הלחץ החברתי לו היה נתון.

תיאורית גילוי אותות – Signal detection theory.
יש לך 4 אפשרויות של תגובה.
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המסר שאתה מעביר הוא לא בהכרח המסר שנקלט. 





עד כה לא הוכח שניתן להעביר מסרים תת-ספיים שמשפיעים על התנהגות הצופים או השומעים. 





תפיסה מושפעת מלחץ חברתי.
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